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 ملخص البحث:  

اصبح من الواجب على وسائل الاعلام ان تؤدي دوراً كبيراً في الاهتمام بالأنشطة المجتمعية الخاصة بالممارسة الديمقراطية 

ورعاية الجوانب التعليمية والكشف عن الفساد والانحراف السياسي والديمقراطي، كونها الجهة الرقابية التي تمارس الدور الرقابي 

يكشف   ومن هذا المنطلقلف المجتمعات فضلاً عن ممارسة دورها كحارس شخصي ومعين للمجتمع،  على عمل الحكومات في مخت

عن نتائج عمل وسائل الإعلام باستخدام هذه التقنيات في البلدان التي تمر بمرحلة انتقالية ، حيث يتم حب الديمقراطية واستعادتها   البحث

البرلمانية والمحلية النجاح ، ويمكن أن يؤدي النجاح إلى تكوين الرأي العام حول ، عندما تحقق الممارسة التي لوحظت في الانتخابات  

الكسل  والتمييز.  الثقة  عدم  الشائعة حول  النمطية  الصور  ، وكذلك  الإعلام كسلطة  تغير وسائل  أو  ترفض  التي  القضايا  العديد من 

 .السياسي. هذا يدل على أن تشكيل الجسم يتطلب تأثير خطير وفوري

 وسائل الاعلام، الوعي، التحفيز، الانتخابات البرلمانية مات المفتاحية: الكل

The Role of New and Traditional Media in Spreading Awareness and 

Motivating Iraqi Public Opinion to Participate in the Iraqi 

Parliamentary Elections 

Asst. Prof. Dr Laith Abdel Sattar Aid Al-Lahibi  

College of Basic Education, Diyala University, Diyala, 32001, Iraq . 

laithabd1977@gmail.com 

Abstract  

It has become a duty of the media to play a major role in caring for societal activities related to 

democratic practice, caring for educational aspects, and exposing corruption and political and 

democratic deviation, as it is the oversight body that exercises a supervisory role on the work of 

governments in various societies as well as exercising its role as a personal guard and a helper for 

society. From this point of view, the research will reveal what results in media work in light of these 

technologies in a transitional country where democracy thrives and recovers when the practices 

highlighted by the elections in both its parliamentary and local forms succeed, and that success requires 

the media as an authority and a basic and immediate influence on the formation and industry of public 

opinion towards many issues that may lead public opinion to reject or change prevailing stereotypes 

of mistrust or political indolence . 
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 مقدمة 

والجوانب التعليمية في إنشاء الأسس الاجتماعية   النزيهة،والانتخابات    الإنسان،إن الدور والأهمية المعطاة لوسائل الإعلام )حقوق  

تراقب  مؤسسة  الأول  المقام  في  هي  الإعلام  وسائل  أن  إلى  بالنظر  الديمقراطي..  المجتمع  أنشطة  تدعم  والتنمية(  للإنتاج  والثقافية 

بل تكشف أيضا عن   فحسب،فهي لا ترعى التعليم    للمجتمع،وبالتالي الحماية الشخصية المعينة    الديمقراطي،العمل  وتستكشف مفردات  

- بيةالفساد والانحرافات السياسية والديمقراطية. كان علينا أن نكون مدركين علميا وواقعيا للأدوار المختلفة التي تلعبها العملية الانتخا

يبالغ البعض في الدور الإيجابي الذي يمكن أن تلعبه  هذه،من وجهة النظر   .م والانتخابات والرأي العامأدوار وعلاقات وسائل الإعلا

دون مراعاة الظروف الاجتماعية والدولية وهياكل التأثير الأخرى التي تصاحب   المثال،سبيل    ىالانتخابات. علهذه الآلة المؤثرة خلال  

 .والذي تم تعزيزه استجابة للتجربة السابقة المفترض،يز هذا الدور أو تراكم السلطة وتعز التأثير،عملية 

وهياكل   مختلفة،فإنها تخضع حتما لعلاقات متبادلة متعددة وعناصر وقيم    ونفسيا،نظرا لأن وسائل الإعلام لها في البداية بعدا اجتماعيا  

حيث يبحث باقي   والقياس،نظرا لأن سياقها وتفاعلاتها الرمزية معقدة لدرجة أن الظواهر غالبا ما تكون غير قابلة للبحث    اجتماعية،

فإنه يبحث عن تفسيرات لظواهر غير ممكنة   العلوم،ونتيجة للبحث والقياسات مثل بقية    بعد،العلم عن تفسيرات لظواهر غير ممكنة  

 ،.بعد

المذهلة التي استخدمها الناس للتواصل )وكذلك للتأثير على الآخرين وإلهامهم( جعلت العالم أفضل وأعمق إن الطرق والاكتشافات  

وأسرع بفضل رموز وأساليب الابتكارات الضخمة واللغة اللفظية والكتابة والطباعة والتلغراف والإذاعة والتلفزيون والبريد الإلكتروني 

البيانات )القرى الصغ بشكل أفضل وأعمق وأسرع   يرة( ، وبدلا من ذلك ، كما قال عالم الاجتماع في الاتصالاتوالإنترنت ، هذه 

 TV وبرموز وطرق هائلة التجديد والابتكار 'يسرع التفاعل البشري مروراً باللغة اللفظية والكتابة والطباعة والتلغراف والإذاعة والـ

المعطيات التي جعلت العالم )قرية صغيرة( وبالأحرى )شاشة صغيرة(،   والانترنيت، هذه (E-MIAL) وصولاً إلى البريد الإلكتروني

 في عقد الستينيات.   (M .Marshal)الاتصال مارشال ماكلوهان اسوسيولوجيبحسبما عبر عنه عالم 

نتائج عمل وسائل الإعلام باستخدام هذه التقنيات في البلدان التي تمر   عامة، أنكقاعدة    الحالية،من وجهة النظر هذه، تظهر الأبحاث  

في الانتخابات البرلمانية   نجاحها   عندما تحقق الممارسة التي لوحظت  واستعادتها،حيث يتم حب الديمقراطية    انتقالية،اقتصاداتها بمرحلة  

عوامل الأخرى التي يمكن أن تحفز الرأي العام. الرأي لرفض أو ويشمل النجاح وسائل الإعلام كسلطة والعديد من ال النجاح،والمحلية 

تغيير الصور النمطية الشعبية حول عدم الثقة والكسل السياسي. هذا، كقاعدة عامة، يدل على أن تكوين الرأي العام حول هذه القضية 

 .يتطلب تأثيرا خطيرا وفوريا

 اولاً: مشكلة البحث وأهميته:  

يسعى البحث للوقوف على الدور الكبير لوسائل الاعلام الجديدة والتقليدية في ادارة العملية السياسية في العراق مع التركيز على هذا 

تسبق  التي  الاعلامي  الحشد  مرحلة  وهي  البرلمانية،  الانتخابات  في  للمشاركة  العراقي  العام  الرأي  وتحفيز  الوعي  نشر  في  الدور 

 الانتخابات.  

جع اهمية البحث لكونه يدرس مرحلة الحشد الاعلامي نحو المشاركة في الانتخابات حيث تم التطبيق الميداني قبل عملية الانتخابات وتر

حسب حدود  –ولقياس فاعليتها السياسية في التأثير على الجمهور وهي من الأمور التي لم تدرس بعمق في المكتبة الاعلامية العراقية 

 ذا ما قورنت بالدراسات التي تتناول التأثيرات الاعلامية عقب مرحلة الانتخابات.  إ –معرفة الباحث 

 ثانياً: أهداف البحث:  

 يهدف البحث الحالي الى عدة اهداف وعلى النحو الاتي:  

 اهم المصادر الاعلامية التي يتم الاعتماد عليها في الحصول على معلومات حول الانتخابات.   .1

 اتجاه المضمون نحو التصويت في الانتخابات من وجهة نظر عينة الدراسة.   .2

 مدى تأثير عينة الدراسة باتجاه وسائل الاعلام نحو الانتخابات والمرشحين.  .3
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 النظري للبحث:   الإطارثالثاً: 

 يعتمد البحث على نموذج الاعتماد ونظرية وهم الاتفاق ونظرية فعالية التوقعات الاعلامية.  

 نموذج الاعتماد على وسائل الاعلام:  .1

وتتلخص الفكرة   [ 1]م أول إطار لنموذج تأثيرات الاعتماد على وسائل الإعلام  1976روكيتش وديفلور عام    -قدم كل من ساندرابول

ماد في أن المتلقي يعتمد على وسائل الاعلام كمصدر معلومات تسهم في تكوين معارفه، ويرصد النموذج نوعين الاساسية لنموذج الاعت

 . [2]الوجدانية من دوافع الاعتماد وهي الدوافع الطقوسية والنفعية ونوعين من التأثيرات المعرفية والتأثيرات 

استقرار المجتمع على درجة اعتماد الجمهور على وسائل الاعلام   في درجة  ويقوم النموذج على عدة افتراضات رئيسة وهي: تؤثر

للحصول على معلومات في المجالات المختلفة، وتؤثر طبيعة الاختلاف بين شرائح الجمهور على اختلاف درجة اعتماده على وسائل 

  [3]الاعلام 

امين الاخبارية في الفضائيات حول الانتخابات وتأثيرات الاعتماد واستفاد الباحث من هذا النموذج في تحديد دوافع الاعتماد على المض

 عليها. 

 نظرية وهم الاتفاق الزائف:   .2

وذلك من خلال تجربة اجراها على طلابه اظهرت ان الفرد   1977هو أول من وضع اللبنة الأولى لهذه النظرية عام    Rossروس  يعد  

   [4]الاتجاه ن لهم نفس يخاص الاخريتخذ سلوكاً معيناً اعتقاداً منه ان اغلبية الاش

. [ 5]السلوك  ويعد الفرض الرئيس للنظرية هو ميل الافراد الى تقديم الدعم والمؤازرة لسلوكهم وقيمهم واعتقاده بأن الآخرين لهم نفس  

  وهذه النظرية تعد نظرية مستخدمة في الدراسات البيئية حيث انها مستخدمة في الدراسات النفسية والاجتماعية.

هذا الاتفاق من خلال سؤال المبحوث عن رأيه في موضوع معين والنسبة المئوية لعدد معين من السكان الذين يتفقون   إثرويتم قياس  

  [6]اعتقاده معه في تبني نفس الرأي حول تلك القضية في 

 نظرية فاعلية التوقعات الاعلامية:   .3

م وهي من نظريات الاعلام السياسي 1998للنظرية عام  من وضع اللبنات الاولى  أول  هو Albert C. Guntherيعد البرت جانثر 

والرأي العام، وقد خرجت هذه النظرية من منطلقات عدة نظريات ومنها التأطير، وترتيب الاولويات، والابراز، حيث تتلخص فكرتها 

مية بغض النظر عن كون هذه التغطية في ان الافراد يميلون الى تقدير اتجاه الرأي العام بناءً على قراراتهم الخاصة بالتغطية الاعلا

مشوهة او محرفة او غير موضوعية ويعتقد ان وجهة النظر الاعلامية التي يتبناها من وسائل الاعلام سوف تؤثر في الآخرين ويلخص 

 [.7]ان ما يفكر فيه الجمهور غداً هو ما تتناوله وسائل الاعلام اليوم ناصحاب النظرية فكرتها بان الافراد يفترضو

 رابعاً: دراسات سابقة:  

تعد مراجعة الدراسات السابقة والأبحاث العلمية لموضوع البحث من المراحل المهمة والأساسية التي يتحتم القيام بها، وذلك لدورها 

في تعميق موضوع البحث وإضافة أبعاد جديدة بما يساعد على معرفة البحوث التي تناولت متغيرات البحث ويحدد الإضافة المعرفية 

الأدبيات السابقة ذات الصلة بموضوع البحث يمكن   بعض أبرزفي الموضوع الذي سيتناوله، ومن خلال رصد  التي سيضيفها البحث  

  وعلى النحو الآتي على محورينان يقسم الباحث الدراسات السابقة 

o  :المحور الاول: دراسات متعلقة بدور الاعلام في دعم الانتخابات 

 O'connor, Madeleine (2020 ) [8]دراسة مادلين اوكونور  .1

 "  2016" دور الاخبار التليفزيونية وموقع تويتر في الانتخابات الرئاسية: دراسة حالة على انتخابات 
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 ,CBS, NBC, ABCحيث تم تحليل عدد من التغريدات المصغرة الموجهة الى مواقع عدد من القنوات الاخبارية الامريكية وهي:  

CNN    م في تأكيد على دور الاعلام الجديد في دعم الاعلام التقليدي في مجال 2016في نطاق التعليق على الانتخابات الرئاسية عام

 التشجيع على المشاركة في الانتخابات.  

 Smock, Shea (2019  )[9 ]دراسة شيا سموك  .2

 "    2018" دور المضامين التلفزيونية في تشجيع الاهتمام المجتمعي بالانتخابات الرئاسية عام  .3

الدراسة على اهمية الى جنب في تدعيم الاهتمام بالانتخابات الرئاسية    حيث أكدت  التلفزيونية والاعلام الجديد جنباً   2018الاخبار 

 وذلك من خلال تحليل المضامين الاخبارية في كل من الوسيلتين خلال فترة الانتخابات.  

   Beattie Leslie A (2018 )[10]ايه بياتي  ليسليدراسة  .4

 " دور المضامين التليفزيونية في تشجيع المشاركة في التصويت في الانتخابات الرئاسية" 

حيث تؤكد الدراسة على الدور المتنامي للمضامين التليفزيونية في تحفيز الجمهور للمشاركة في التصويت في الانتخابات الرئاسية عام  

 مما زاد من نسبة التصويت.  2008

 Al Rawi, Ahmed Khalid (2012 )[11 ]ي دراسة احمد خالد الراو  .5

 الواردة في أربع قنوات فضائية عراقية"   حالة للأخبار: دراسة 2010" التغطية التليفزيونية للانتخابات العراقية خلال عام 

العراقية، الحرية، وبغداد على مدار حيث تم تحليل وصف البرامج الاخبارية المسائية في القنوات العراقية الاخبارية التالية: الفرات،  

حاولت التشجيع على المشاركة في الانتخابات   اربعين يوماً هي فترة الانتخابات وما قبلها، وأظهرت نتائج الدراسة ان القنوات الاربع

 مع عدم الدعاية لمرشح بعينه. 

 [ 12] (  2011دراسة شيركو جبار ) .6

 شر الوعي السياسي لدى الشباب العراقي"  " دور الحملات الاعلامية التليفزيونية في ن

 ( مبحوث، وتوصلت الدراسة لعدة نتائج منها: 400اجريت الدراسة على عينة قوامها )

o ( في هذا  %49,5أن المفضلة  الوسيلة  الفضائية هي  القنوات  السياسية وتعد  التوعية  لحملات  تتعرض  الدراسة  ( من عينة 

 . الإطار

o  التوعية بموضوعات حملات  اهتمامهم  الشباب ودرجة  لدى  السياسي  بالوعي  المعرفة  بين مستوى  ارتباطية  توجد علاقة 

 السياسية. 

o  :المحور الثاني: دراسات متعلقة بدور الاعلام في دعم المشاركة والوعي السياسي 

  [13]( 2020دراسة اسامة مكية ) .7

" دور الانترنت في تنمية الوعي السياسي لدى الشباب السوري على عدد من الصفحات الاخبارية على الفيسبوك خلال شهر يونيو 

2023  " 

 ( مبحوث وتوصلت الدراسة لعدة نتائج منها: 200اجريت الدراسة على عينة قوامها )

o ( 28( من عينة الدراسة، تليها ارتفاع الاسعار بنسبة )%73حظيت قضية الازمة السورية باهتمام% .) 

o ( الواردة  والاخبار  الموضوعات  عدد  السياسية 1000بلغ  الموضوعات  هي:  بها  الواردة  الموضوعات  وأهم  موضوع   )

 (. %8,5(، الاعتقالات )%9,51(، الاصلاح السياسي )%19,1(، موضوعات الفساد )44%)
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   [14]( 2019دراسة انجي محمد بركة ) .8

 "دور البرامج الحوارية التليفزيونية في دعم المشاركة السياسية للجمهور المصري" 

( 420برامجية، وعينة عشوائية قوامها )اجريت الدراسة على عينة تحليلية من برامج صفحة جديدة والعاشرة مساءً على مدار دورة  

 من الجمهور المصري العام، وتوصلت الدراسة لعدة نتائج منها:    امبحوث

o   وجود توازن في الاهتمام بالقضايا السياسية في قناتي الدراسة، وقد اتسمت معالجة البرامج لمفهوم المشاركة السياسية بعدم

 المباشرة. 

o السياسية    أبرز المشاركة  الترشيح،  مجالات  التصويت،  والتعبير،  الرأي  السياسي، حرية  النقاش  البرامج هي:  في  الواردة 

 الانتماء الحزبي، الاحتجاج، التظاهر، والاعتصام.  

o حزاب. لأمجالات المشاركة السياسية لدى عينة الدراسة هي ضمان التمثيل الافضل ل أبرز 

   [15] ( 2017دراسة عادل عاشور ) .9

 " العلاقة بين التعرض للمضامين الاخبارية في القنوات الفضائية والمشاركة السياسية لدى المواطن الليبي"  

( مبحوث من الجمهور الليبي العام، وتحليل مضمون النشرات والبرامج الاخبارية في قناتي 400اجريت الدراسة على عينة قوامها )

 ائج منها:  الجزيرة والعربية، وتوصلت الدراسة لعدة نت

o ( 42,1( في الجزيرة مقابل )%53,4يوجد اختلاف بين قناتي الدراسة في نسبة الاخبار حول المشاركة السياسية حيث بلغت%  )

 بقناة العربية.  

o للتوجيه السياسي المرتفع والمتوسط بالنسبة لهم.  ا( من عينة الدراسة القنوات الاخبارية مصدر%82,2) ديع 

 [ 16]( 2014دراسة احسان رمضان ) .10

 " العلاقة بين اعتماد الجمهور العراقي على القنوات الفضائية الاخبارية العربية ومستويات المعرفة بقضايا الاصلاح السياسي" 

 ( مبحوث من الجمهور العراقي العام وتوصلت الدراسة لعدة نتائج منها:  400اجريت الدراسة على عينة قوامها )

(، وحصلت قناة العربية على اعلى معدلات مشاهدة  %80لاخبارية العربية نسبة )بلغت معدلات مشاهدة القنوات الفضائية ا -

 تليها الجزيرة.  

 يرتفع الاهتمام بقضية المشاركة السياسية التي تأتي في الصدارة على كافة القضايا تليها التداول السلمي للسلطة.  -

 خامساً: فروض البحث وتساؤلاته: 

طر النظرية المستخدمة والاطلاع النقدي على نتائج الدراسات السابقة، مما مكن الباحث من تنطلق فروض البحث وتساؤلاته من الا

 تطوير بعض الفروض والتساؤلات على النحو التالي:  

 وتقسم الى قسمين:  تساؤلات البحث:  .أ

 تساؤلات الدراسة التحليلية:  -

 تجاه المضامين الاعلامية نحو الانتخابات؟ اما  .1

 ما اهم القوالب الاعلامية المستخدمة في عرض موضوع الانتخابات؟  .2

 ما نوعية الموضوعات الفرعية حول الانتخابات؟   .3

 ما مدى التحفيز نحو المشاركة في الانتخابات؟   .4

 الانتخابات؟  قناعية المستخدمة في معالجة موضوع الإ نوعية الإستمالات والاساليبما  .5

 ما طبيعة الجمهور المستهدف من المضامين المتعلقة بالانتخابات؟   .6
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 تساؤلات الدراسة الميدانية:  -

 ما وسائل الاعلام المفضلة التي يعتمد الجمهور عليها في الحصول على معلومات حول الانتخابات؟  .1

 ما تقييم الجمهور للمعلومات التي يحصل عليها من خلال وسائل الاعلام المختلفة؟   .2

 ما اتجاه الجمهور نحو التصويت في الانتخابات؟   .3

 ما مدى تأثير الجمهور بمضمون وسائل الاعلام نحو الانتخابات من وجهة نظر المبحوثين؟   .4

برلمانية من وجهة نظر المبحوثين، وما تقدير نسبة المرشحين هم في الانتخابات الفيما امكانية وصول مرشحين غير مرغوب   .5

 لهم من المشاركين بالانتخابات؟  

 فروض البحث:   .ب

 توجد علاقة ارتباطية بين حجم التعرض للمضامين الاعلامية حول الانتخابات والاتجاه نحو التصويت.   -

لحديثة( في الحصول على معلومات حول الانتخابات  توجد علاقة ارتباطية بين الاعتماد على وسائل الاعلام )التقليدية وا -

 والاتجاه نحو التصويت.  

للمتغيرات الديموغرافية )النوع، السن، المستوى التعليمي، المستوى   - توجد فروق ذات دلالة احصائية بين المبحوثين طبقاً 

الاقتصادي الاجتماعي(، والمتغيرات الاعلامية )حجم التعرض، درجة الاعتماد(، والمتغيرات السياسية )المشاركة السياسية، 

 هور نحو التصويت.  الاهتمام السياسي( في اتجاهات الجم

 توجد علاقة ارتباطية بين درجة الاعتماد على وسيلة اعلامية في الحصول على معلومات حول الانتخابات ودرجة الثقة بها.   -

 توجد علاقة بين المصداقية المدركة لوسائل الاعلام والاعتماد عليها كمصدر للحصول على معلومات حول الانتخابات.   -

 لاعلام في معالجتها للانتخابات طبقاً لنوعية ملكيتها.  توجد فروق بين وسائل ا -

توجد فروق دالة احصائياً بين المبحوثين عينة الدراسة طبقاً لمتغيراتهم الديموغرافية ودوافع اعتمادهم على وسائل الاعلام  -

 التقليدية والحديثة في الحصول على معلومات حول الانتخابات وتأثيرات الاعتماد.  

 ن المبحوثين طبقاً لمتغيراتهم الديموغرافية في مستوى التعبئة السياسية نحو المشاركة في الانتخابات.  توجد فروق بي -

 توجد علاقة بين حجم التعرض للمضامين الاعلامية التي تتناول الانتخابات ومستوى التعبئة السياسية للانتخابات البرلمانية.  -

 مية التي تتناول الانتخابات على الحشد والثقة في مضمونها.  توجد علاقة ارتباطية بين قدرة المضامين الاعلا -

 توجد علاقة ارتباطية بين كثافة التعرض للمضامين الاعلامية وتبني اتجاهاتها حول الانتخابات.   -

 توجد علاقة ارتباطية بين حجم التعرض للتلفزيون ومستوى معرفة الافراد بأزمات التنمية السياسية.   -

 ث ومنهجه ومتغيراته: سادساً: نوع البح

 نوع البحث: يعد البحث من الدراسات الوصفية التي تستهدف رصد المواقف والظواهر وجمع الحقائق الدقيقة عنها.  .1

 منهج البحث: يعتمد البحث على منهج المسح من خلال مسح الجمهور والمضمون على حد السواء.  .2

 متغيرات البحث: يمكن تقسيمها على النحو الاتي:   .3

 المتغير المستقل: ويشمل )دوافع متابعة المضامين الاعلامية التقليدية والجديدة حول الانتخابات، معدلات المشاهدة(   -

المتغير الوسيط: ويشمل )المتغيرات الديموغرافية، مقياس وهم الاتفاق الزائف، مقياس المشاركة السياسية، مقياس التوقعات   -

 ( الاعلامية، مقياس الفاعلية السياسية

 المتغير التابع: ويشمل )تأثيرات المتابعة، تبني اتجاهات المضامين الاعلامية نحو الانتخابات(.   -

 سابعاً: الاجراءات المنهجية للبحث الميدانية: 

 مجتمع البحث: يتمثل في جميع افراد الجمهور العراقي العام ممن لهم الحق في التصويت في الانتخابات.   -

المراحل( قوامها ) - الدراسة على عينة عشوائية عنقودية )متعددة  البحث: اجريت  ( مبحوث تم سحبها من أربع  420عينة 

( بشكل متساو مع مراعاة تمثيل المتغيرات الديموغرافية محافظات بطريقة عشوائية تمثل )بغداد، ديالى، الموصل، البصرة 

 المختلفة.
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 عينة البحث طبقاً للمتغيرات الديموغرافية المختلفة  عتوزي :(1جدول )

 النسبة المئوية  التكرار  المتغيرات

 النوع
 %49,7 209 الذكور 

 %50,3 2011 الاناث

 السن

 %60,2 253 سنة 25 – 18

 %13,75 55 سنة 35 – 25

 %3,57 15 سنة 45 – 35

 %14,52 61 سنة 55 – 45

 %8,57 36 فأكثر  55

 المستوى التعليمي

 %0,475 2 أمي 

 %2,85 12 اقل من متوسط

 %16,90 71 متوسط

 %70,71 297 جامعي

 %9,04 38 دراسات عليا 

 المحافظة 

 %70,71 297 بغداد

 %16,90 71 ديالى 

 %2,85 12 الموصل

 %0,475 2 البصرة 

تضمنت صحيفة الاستقصاء عدة مقاييس وهي: مقياس الدوافع ومقياس التأثيرات ومقياس التوقعات الاعلامية ومقياس وهم الاتفاق 

 الزائف ومقياس المشاركة السياسية ومقياس الفاعلية السياسية. 

 اداة جمع البيانات:   -

 هي:  استخدم الباحث صحيفة الاستقصاء والتي مرت في اعدادها بعدة مراحل و

المبحوث بياناتها   تحديد اهداف البحث لتحديد البيانات المطلوب جمعها وتحديد نوع صحيفة الاستقصاء وهي صحيفة استقصاء يملأ

بنفسه تم إعداده في شكله الأول من خلال تحديد مجموعة العناوين التي تغطي أهداف البحث وكتابة الأسئلة تحت عنوان كل موضوع 

ايلول على   21الى    15ثم تم اجراء الاختبار القبلي خلال الفترة من    .علمية ومنهجية للصحيفة المراجعة  للخبراء ل ورفعها إلى فريق من ا

( مبحوثاً للتأكد من وضوح الصحيفة وقابليتها للتطبيق ثم تم اعداد الصحيفة 12( بواقع )%10جزء محدود من العينة الاصلية في حدود )

( سؤال ثم تم 26ناءً على ملاحظات المراجعة العلمية والمنهجية والتحكيم حيث ان الصحيفة كانت )في شكلها النهائي بعد تطويرها ب 

صحف الاستقصاء مع   ء( سؤال بعد حذف الاسئلة المحرجة وغير المفهومة، ثم العمل الميداني الذي تم خلاله مل23تخفيضها الى )

الباحث ملئ الصحف مع المبحوثين والحرص على مراجعة الصحف   تشرين الاول وتولى  15الى    3( مبحوث خلال الفترة من 420)

المصادر  الاسئلة حول  الصحيفة من خلال ربط زوج  في  الصدق  اسئلة  المعالجة الاحصائية مراجعة  في  البدء  قبل  ومكتبياً  ميدانياً 

 الاعلامية وجاءت درجات الصدق لصحف الاستقصاء على النحو الاتي: 

 (% 100حققت معامل صدق بنسبة )( %96,4صحيفة بنسبة )  405 -

 (%95( حققت معامل صدق بنسبة )%3,57صحيفة بنسبة ) 15 -

كما تم اجراء " اختبار الثبات " على اربعين مبحوثاً وذلك بفاصل زمني اسبوع ما بين التطبيقين للتأكد من ثبات اجابتهم وتم ادخال 

( وبلغ معامل الثبات %95سئلة الرأي )ات وبلغ معامل الثبات لأصحف الاستقصاء في التطبيق الاصلي وصحف استقصاء اختبار الثب

 ( واعتبر الباحث هذه النسبة مناسبة.  %93( ومعامل الثبات الكلي )%98سئلة الحقائق )لأ

 ثامناً: نتائج الدراسة الميدانية: 
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 اهم المصادر الاخبارية حول الانتخابات البرلمانية:  -

 ( توزيع اجابات عينة البحث طبقاً لنوع واهم المصادر الاخبارية حول الانتخابات البرلمانية.  2يوضح الجدول التالي رقم ) 

 عينة البحث طبقاً للنوع واهم المصادر الاخبارية حول الانتخابات البرلمانية ع(: توزي2جدول )

 النوع

 المصادر 

 المجموع الاناث الذكور 

 % ك % ك % ك

 88,6 372 87,2 184 90 188 القنوات الفضائية 

 73,6 309 73,5 155 73,7 154 شبكات التواصل الاجتماعي 

 43,1 181 42,7 90 43,5 91 مواقع الانترنت

 28,3 119 29,9 63 26,8 56 الاذاعة  

 20 84 22,7 48 17,2 36 الاهل والاصدقاء 

 17,6 74 13,7 29 21,5 45 الصحف 

 14,8 62 10 21 19,6 41 مؤتمر المرشحين 

 420 211 209 جملة من سئلوا 

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

هي    - بالترتيب–اهم مصادر الاخبار التي تعتمد عليها عينة البحث في الحصول على معلومات حول الانتخابات البرلمانية   -

( الفضائية  )%88,6القنوات  الاجتماعي  التواصل  شبكات   ،)73,6%( الانترنت  مواقع   ،)43,1%( والاذاعة   ،)28,3% ،)

 تأتي المصادر الاخرى بنسب اقل و

واوضحت البيانات التفصيلية وجود فروق في الاعتماد على الصحف ومؤتمرات المرشحين لصالح المبحوثين الذكور، حيث   -

 ( على التوالي. 0,005 ،0,36بلغت قيم مستويات المعنوية )

 مدى الثقة في الاخبار حول الانتخابات البرلمانية:  -

 ( توزيع اجابات عينة البحث طبقاً للنوع واهم المصادر الاخبارية حول الانتخابات البرلمانية. 3يوضح الجدول التالي رقم ) 

 عينة البحث طبقاً للنوع واهم المصادر الاخبارية حول الانتخابات البرلمانية ع(: توزي3جدول )

 النوع

 مدى الثقة في الانتخابات 

 المجموع الاناث الذكور 

 ت % ك ت % ك ت % ك

 4 7,4 31 4 2,8 6 4 12 25 بدرجة كبيرة  

 1 36,7 154 2 36 76 1 37,3 78 بدرجة متوسطة

 3 19,3 81 3 17,1 36 3 21,5 45 بدرجة محدودة  

 م1 36,7 154 1 44,1 93 2 29,2 16 لا أثق بها 

 420 211 209 المجموع 

 0,00مستوى المعنوية =     3درجة الحرية =     19,311= 2كا

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

(، بدرجة  %36,7(، بدرجة متوسطة )%7,4يتوزع مدى ثقة عينة الدراسة في الانتخابات البرلمانية على: الثقة بدرجة كبيرة ) -

لتفصيلية وجود فروق دالة احصائياً بين المبحوثين في  (، واوضحت البيانات ا%36,7( ولا أثق بها بنسبة )%19,3محدودة )

 (. 0,00مدى ثقتهم في الانتخابات حيث بلغت قيمة مستوى المعنوية )
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 أهم اسباب عدم الثقة في المصادر الاخبارية حول الانتخابات البرلمانية:  -

التالي رقم ) الجدول  للنوع واسباب عدم4يوضح  البحث طبقاً  اجابات عينة  المصادر الاخبارية حول الانتخابات   ( توزيع  ثقتهم في 

 البرلمانية 

 اجابات عينة البحث طبقاً للنوع واسباب عدم ثقتهم في المصادر الاخبارية حول الانتخابات البرلمانية  ع(: توزي4جدول )

 النوع

 الاسباب

 المجموع الاناث الذكور 

 % ك % ك % ك

 20,7 87 27 57 14,4 30 تميل للتهويل 

 17,1 72 18 38 16,3 34 غير موضوعية 

 16,7 70 19,4 41 13,9 29 تزيد الخلافات  

 16 67 16,6 35 15,3 32 تقدم وجهة نظر المالك  

 11,9 50 15,6 33 8,1 17 اسلوبها استفزازي  

 10,7 45 10 21 11,5 24 النظرة الحزبية  

 8,6 36 8,5 18 8,6 18 عدم التعمق

 420 211 209 جملة من سئلوا 

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

 هي: لأ  -بالترتيب-اهم اسباب عدم الثقة في المصادر الاخبارية حول الانتخابات البرلمانية -

(، تقدم وجهة نظر مالك الوسيلة %16,7(، تزيد الخلافات والاحتقان )%17,1(، غير موضوعية )%20,7نها تميل للتهويل ) -

التفصيلية وجود %10,7(، واقحام النظرة الحزبية في الخبر ) %11,9(، اسلوبها استفزازي )16%) (. واوضحت البيانات 

تقدم الاحداث من وجهة نظر الاحزاب المالكة للوسيلة   وأنهار تميل للتهويل فروق دالة احصائياً بين المبحوثين في ان الاخبا

 ( على التوالي.  0,018  ،0,001بقيم معنوية )

 دور المضامين الاخبارية في التحفيز نحو المشاركة في الانتخابات البرلمانية:   -

للنوع ودور المضامين ا5يوضح الجدول التالي رقم ) لاخبارية في التحفيز نحو المشاركة في الانتخابات ( توزيع عينة البحث طبقاً 

 البرلمانية. 

 عينة البحث طبقاً للنوع ودور المضامين الاخبارية في التحفيز نحو المشاركة في الانتخابات البرلمانية  ع(: توزي5جدول )

 النوع

 دور المضامين الاخبارية 

 المجموع الاناث الذكور 

 ت % ك ت % ك ت % ك

 3 18,6 78 3 14,2 30 3 23 48 نعم 

 1 53,6 225 1 54,5 115 1 52,6 110 ما   +الى حد

 2 27,9 117 2 31,3 66 2 24,4 51 لا 

 420 211 209 المجموع 

  0,044مستوى المعنوية =     2درجة الحرية =    6,179= 2كا

 لجدول السابق:تدل بيانات ا

- ( كبير، و)%18,6اشار  بشكل  الانتخابات  في  المشاركة  نحو  الاخبارية حفزت  المضامين  ان  البحث  عينة  (  %53,6( من 

 ( من عينة البحث. %27,9حفزتهم المضامين الاخبارية الى حد ما، ولم تحفز المضامين الاخبارية نحو )
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ن الذكور والاناث في المضامين الاخبارية في تحفيزهم  واظهرت البيانات التفصيلية وجود فروق دالة احصائياً بين المبحوثي -

 ( وهي قيمة دالة.  0,044نحو المشاركة بالانتخابات حيث بلغت قيمة مستوى المعنوية )

 مدى حرص عينة البحث على المشاركة بالانتخابات البرلمانية:  -

 ى المشاركة بالانتخابات البرلمانية.  ( توزيع عينة الدراسة طبقاً للنوع ومدى حرصهم عل 6يوضح الجدول التالي رقم ) 

 عينة البحث طبقاً للنوع ومدى حرصهم على المشاركة في الانتخابات البرلمانية ع(: توزي6جدول )

 النوع

 مدى الحرص على  

 المشاركة

 المجموع الاناث الذكور 

 ت % ك ت % ك ت % ك

 2 29,5 124 3 25,6 54 1 33,5 70 درجة كبيرة  

 3 28,8 121 2 28,4 60 2 29,2 61 متوسطةدرجة 

 4 11,9 50 4 13,3 28 3 10,5 22 درجة ضعيفة  

 1 29,8 125 1 32,7 69 4 26,8 56 غير حريص 

 420 211 209 المجموع 

  0,247مستوى المعنوية =     3درجة الحرية =    4,135= 2كا

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها:  -*/

الحرص بدرجة كبيرة ) - البحث على:  لدى عينة  البرلمانية  الانتخابات  في  المشاركة  الحرص على  (،  %29,5يتوزع مدى 

(، واظهرت البيانات التفصيلية وجود %28,9(، وغير حريص بنسبة )%11,9(، بدرجة ضعيفة )%28,8بدرجة متوسطة )

 الة احصائياً بين المبحوثين طبقاً للنوع في مدى حرصهم على المشاركة بالانتخابات البرلمانية. فروق غير د

 اهم اسباب عينة البحث للمشاركة في الانتخابات:   -

 ( توزيع اجابات عينة البحث طبقاً للنوع واهم اسباب عينة البحث للمشاركة في الانتخابات البرلمانية. 7يوضح الجدول التالي رقم ) 

 اجابات عينة البحث طبقاً للنوع واهم اسباب عينة البحث للمشاركة في الانتخابات البرلمانية ع(: توزي7جدول )

 النوع

 الاسباب

 المجموع الاناث الذكور 

 % ك % ك % ك

 36,4 153 34,1 72 38,8 81 واجب وطني 

 33,3 140 35,5 75 31,1 65 صوتي يفرق 

 33,3 140 31,8 67 34,9 73 جزء من حقوقي السياسية 

 22,6 95 21,3 45 23,9 50 العناصر  أفضل

 13,6 57 14,2 30 12,9 27 محاسبة للسلطة  

 420 211 209 جملة من سئلوا 

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

(، صوتي يفرق وجزء  %36,4هي: الانتخابات واجب وطني )  -بالترتيب–اهم اسباب عينة البحث للمشاركة في الانتخابات   -

آلية لمحاسبة %22,6العناصر تفرزها الانتخابات )  أفضل( لكل منهما،  %33,3من حقوقي السياسية ) (، والانتخابات هي 

البيانا%13,6السلطة من خلال المرشحين ) بين المبحوثين في (، واوضحت  التفصيلية وجود فروق غير دالة احصائياً  ت 

 جميع الاسباب.  
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 أهم اسباب بعض المبحوثين لعدم المشاركة في الانتخابات:   -

 سباب عدم مشاركتهم في الانتخابات البرلمانية. ( توزيع اجابات بعض المبحوثين لأ8يوضح الجدول التالي رقم ) 

 سباب عدم مشاركتهم في الانتخابات البرلمانيةاجابات بعض المبحوثين لأ ع(: توزي8جدول )

 النوع

 الاسباب 

 المجموع  الاناث  الذكور

 % ك % ك % ك

 18,3 77 19,9 42 16,7 35 الانتخابات غير نزيهة 

 13,3 56 11,8 25 14,8 31 تجربة غير مشجعة 

 11,2 47 12,3 26 10 21 صوتي لا يفرق 

 15,7 66 16,6 35 14,8 31 يفوز المرشح الاغنى 

 420 211 209 جملة من سئلوا 

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

(، تجاربي %18,3هي: الانتخابات غير نزيهة )  - بالترتيب  – اهم اسباب عينة البحث لعدم المشاركة في الانتخابات البرلمانية   -

(،  %15,7(، وفي الانتخابات يفوز المرشح الاغنى )%11,2(، صوتي لا يفرق )%13,3السابقة في الانتخابات غير مشجعة )

ير دالة احصائياً في اسباب عدم المشاركة بالانتخابات البرلمانية بين افراد عينة واوضحت البيانات التفضيلية وجود فروق غ

 البحث. 

 مقياس دوافع متابعة المصادر الاخبارية لدى عينة البحث للحصول على معلومات حول الانتخابات البرلمانية:   -

لى معلومات حول الانتخابات البرلمانية لدى عينة ( مقياس دوافع متابعة المصادر الاخبارية للحصول ع9يوضح الجدول التالي رقم )

 الدراسة.  

 مقياس دوافع متابعة المصادر الاخبارية للحصول على معلومات حول الانتخابات البرلمانية لدى عينة البحث : (9جدول )

 مستوى   2كا المجموع  الاناث  الذكور النوع

  المعنوية 

 دوافع المتابعة

 ت % ك ت % ك ت % ك

 الحصول  

 على  

 معلومات 

  1 43,8 184 1 42,7 90 1 45 94 اوافق

1,243 

 

حد   0,537 الى 

 ما 

91 43,5 2 89 42,2 2 180 42,9 2 

 3 13,3 56 3 15,2 32 3 11,5 24 لا اوافق 

 

 التعود 

  2 27,1 114 3 22,3 47 2 32,1 67 اوافق

5,532 

 

حد   0,063 الى 

 ما 

102 48,8 1 112 53,1 1 214 51 1 

 3 21,9 92 2 24,6 52 3 19,1 40 لا اوافق 

 تفسير  

 الاحداث

  1 50,7 213 1 49,8 105 1 51,7 108 اوافق

1,176 

 

حد   0,555 الى 

 ما 

74 35,4 2 84 39,8 2 158 37,6 2 

 3 11,7 49 3 10,4 22 3 12,9 27 لا اوافق 

   2 30,7 129 3 23,7 50 1 37,8 79 اوافق تعرفني 
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 السلوكيات  

 السلمية

حد   الى 

 ما 

78 37,3 2 103 48,8 1 181 43,1 1 10,290 0,006 

 3 26,2 110 2 27,5 58 3 24,9 52 لا اوافق 

 التسلية 

 والهروب

  3 11,2 47 3 11,8 25 3 10,5 22 اوافق

0,658 

 

حد   0,720 الى 

 ما 

63 30,1 2 69 32,7 2 132 31,4 2 

 1 57,4 241 1 55,5 117 1 59,3 124 لا اوافق 

 التواصل  

 مع 

 الاصدقاء 

  3 22,6 95 3 18,5 39 3 26,8 56 اوافق

4,321 

 

حد   0,115 الى 

 ما 

96 45,9 1 104 49,3 1 200 47,6 1 

 2 29,8 125 2 32,2 68 2 27,3 57 لا اوافق 

  420 211 209 المجموع 

 لكل عنصر من العناصر  2الحرية = درجة 

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

هي: الحصول على معلومات، التعود، تفسير الاحداث،    –بالترتيب    –اهم دوافع عينة البحث لمتابعة الانتخابات البرلمانية   -

دالة   فروق  وجود  التفصيلية  البيانات  واظهرت  الاصدقاء،  مع  والتواصل  والهروب،  التسلية  السليمة،  السلوكيات  تعرفني 

 افع تعرفني على السلوكيات السليمة. احصائياً بين المبحوثين طبقاً للنوع في د

 مقياس تأثيرات متابعة المصادر الاخبارية للحصول على معلومات حول الانتخابات البرلمانية:   -

 ( مقياس تأثيرات متابعة المصادر الاخبارية للحصول على معلومات حول الانتخابات البرلمانية.  10يوضح الجدول التالي رقم ) 

 تأثيرات متابعة المصادر الاخبارية للحصول على معلومات حول الانتخابات البرلمانية س(: مقيا10جدول )

 مستوى   2كا المجموع  الاناث  الذكور النوع

  المعنوية 

 تأثيرات متابعة

 ت % ك ت % ك ت % ك

 معلومات 

عرفتني عن  

 الانتخابات 

  1 51 214 1 49,8 105 1 52,2 109 مؤثر 

0,424 

 

حد   0,809 الى 

 ما 

78 37,3 2 80 37,9 2 158 37,6 2 

غير 

 مؤثر 

22 10,5 3 26 12,3 3 48 11,4 3 

 ملئت وقت  

 فراغي  

  3 12,6 53 3 10,9 23 3 14,4 30 مؤثر 

1,136 

 

حد   0,567 الى 

 ما 

81 38,8 2 85 40,3 2 166 39,5 2 

غير 

 مؤثر 

98 46,9 1 103 48,8 1 201 47,9 1 

 زادت 

 شعوري 

 بالانتماء  

  3 26 109 3 23,2 49 2 28,7 60 مؤثر 

1,690 

 

حد   0,429 الى 

 ما 

91 43,5 1 97 46 1 188 44,8 1 

غير 

 مؤثر 

58 27,8 3 65 30,8 2 123 29,3 2 
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 مدتني  

 بالسلوكيات  

 السليمة 

  3 26,4 111 3 23,2 49 2 29,7 62 مؤثر 

3,268 

 

حد   0,195 الى 

 ما 

98 46,9 1 99 46,9 1 197 46,9 1 

غير 

 مؤثر 

49 23,4 3 63 29,9 2 112 26,7 2 

 انستني  

 مشاكلي 

  3 6,9 29 3 6,6 14 3 7,2 15 مؤثر 

0,489 

 

حد   0,783 الى 

 ما 

57 27,3 2 64 30,3 2 121 28,8 2 

غير 

 مؤثر 

137 65,6 1 133 63 1 270 64,3 1 

 قللت 

 احساسي 

 بالتوتر  

  3 6,9 29 3 6,2 13 3 7,7 16 مؤثر 

0,534 

 

حد   0,766 الى 

 ما 

78 37,3 2 76 36 2 154 36,7 2 

غير 

 مؤثر 

115 55 1 122 57,8 1 237 56,4 1 

ساعدتني 

على  

المشاركة 

 السياسية 

  2 33,1 139 2 28,9 61 1 37,3 78 مؤثر 

7,261 

 

حد   0,027 الى 

 ما 

75 35,9 2 103 48,8 1 178 42,4 1 

غير 

 مؤثر 

56 36,8 3 47 22,3 3 103 24,5 3 

عرفتني 

باتجاهات  

التيارات 

 السياسية 

  2 42,1 177 2 39,8 84 1 44,5 93 مؤثر 

0,960 

 

حد   0,619 الى 

 ما 

86 41,1 2 95 45 1 181 43,1 1 

غير 

 مؤثر 

30 14,4 3 32 15,2 3 62 14,8 3 

ساعدتني 

على تبادل  

 الآراء 

 مع الآخرين 

  2 39 164 2 35,5 75 1 42,6 89 مؤثر 

2,429 

 

حد   0,297 الى 

 ما 

84 40,2 2 99 46,9 1 183 43,6 1 

غير 

 مؤثر 

36 17,2 3 37 17,5 3 73 17,4 3 

  420 211 209 المجموع 

 لكل عنصر من العناصر  2درجة الحرية = 

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

البرلمانية   - الانتخابات  حول  معلومات  على  للحصول  الاخبارية  المصادر  متابعة  تأثيرات  عرفتني    -بالترتيب  –اهم  هي: 

الانتخابات، ملأ  اقل واظهرت  معلومات حول  بنسب  التأثيرات الاخرى  بالانتماء، وتأتي  فراغي، زادت شعوري  ت وقت 

على   ساعدتني  وهو  التأثيرات  احدى  في  البحث  عينة  والاناث  الذكور  بين  احصائياً  دالة  فروق  وجود  التفصيلية  البيانات 

 ياً.  ( وهي قيمة دالة معنو0,027المشاركة السياسية حيث بلغت قيمة مستويات المعنوية )

 مدى تراجع الاعلام التقليدي امام الاعلام الجديد كمصدر للمعلومات في الانتخابات البرلمانية:   -

 ( توزيع عينة البحث طبقاً للنوع ومدى تراجع الاعلام التقليدي امام الاعلام الجديد.  11يوضح الجدول التالي رقم ) 
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 عينة الدراسة طبقاً للنوع ومدى تراجع الاعلام التقليدي امام الاعلام الجديد ع(: توزي11جدول )

 النوع

 تراجع الاعلام 

 التقليدي امام الاعلام الجديد  

 المجموع  الاناث  الذكور

 ت % ك ت % ك ت % ك

 2 35,5 149 2 33,6 71 2 37,3 78 بدرجة كبيرة  

 1 39,5 166 1 39,8 84 1 39,2 82 بدرجة متوسطة 

 4 9 38 4 7,6 16 4 10,5 22 بدرجة قليلة  

 3 16 67 3 19 40 3 12,9 27 لا يؤثر  

 420 211 209 المجموع  

  0,282مستوى المعنوية =     3درجة الحرية =    3,813= 2كا

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

تتوزع درجات تراجع الاعلام التقليدي امام الاعلام الجديد كمصدر للمعلومات في الانتخابات البرلمانية على: التراجع بدرجة   -

(، وأظهرت البيانات  %16(، ولم يؤثر بنسبة ) %9(، التراجع بدرجة قليلة )%39,5(، التراجع بدرجة متوسطة )%35,5كبيرة )

ائياً بين المبحوثين طبقاً للنوع في درجات تراجع اعتمادهم على الاعلام التقليدي امام  التفصيلية وجود فروق غير دالة احص

 الاعلام الجديد.  

 مدى امكانية وصول مرشحين غير مرغوب بهم في الانتخابات البرلمانية:   -

( رقم  التالي  الجدول  في 12يوضح  بهم  مرغوب  غير  مرشحين  امكانية وصول  مدى  في  ورأيهم  للنوع  طبقاً  البحث  عينة  توزيع   )

 الانتخابات البرلمانية.  

 عينة البحث طبقاً للنوع ورأيهم في مدى امكانية وصول مرشحين غير مرغوب بهم في الانتخابات البرلمانية ع(: توزي12جدول )

 النوع

 امكانية وصول مرشحين   

 المجموع  الاناث  الذكور

 ت % ك ت % ك ت % ك

 1 50,7 213 1 50,2 106 1 51,2 107 نعم 

 2 49,3 207 2 49,8 105 2 48,8 102 لا

 420 211 209 المجموع  

 0,844مستوى المعنوية =     1درجة الحرية =    0,039= 2كا

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

البرلمان في الانتخابات    المبحوثين من عينة( من  %50,7يعتقد ) - الى  البحث بإمكانية وصول مرشحين غير مرغوب بهم 

بين المبحوثين   للنوع في امكانية وصول مرشحين غير من  البرلمانية، وتوجد فروق غير دالة احصائياً  عينة البحث طبقاً 

 مرغوب بهم في الانتخابات البرلمانية.   

 مقياس الفاعلية السياسية في الانتخابات:   -

 ( توزيع عينة البحث طبقاً للنوع ورأيهم في عبارات مقياس الفاعلية السياسية في الانتخابات.  13يوضح الجدول التالي رقم ) 
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 عينة البحث طبقاً للنوع وعبارات مقياس الفاعلية السياسية في الانتخابات ت(: اتجاها13جدول )

 مستوى   2كا المجموع  الاناث الذكور  النوع

  المعنوية

 العبارات

 ت  %  ك ت  %  ك ت  %  ك

احرص على  

 حضور  

 الندوات  

  3 18,8 79 3 18 38 3 19,6 41 اوافق  

5,826 

 

حد   0,054 الى 

 ما 

66 31,6 2 47 22,3 2 113 26,9 2 

 1 54,3 228 1 59,7 126 1 48,8 102 لا اوافق  

 متابعة 

 المضامين 

 الاعلامية 

  3 22,4 94 3 17,1 36 2 27,8 58 اوافق  

8,416 

 

حد   0,015 الى 

 ما 

101 48,3 1 128 60,7 1 229 54,5 1 

 2 23,1 97 2 22,3 47 3 23,9 50 لا اوافق  

 التصويت في  

 الانتخابات 

  1 39,3 165 2 34,9 73 1 44 92 اوافق  

4,253 

 

حد   0,119 الى 

 ما 

73 34,9 2 91 43,1 1 164 39 2 

 3 21,7 91 3 22,3 47 3 21,1 44 لا اوافق  

 الانضمام 

 لحزب  

 سياسي 

  3 10,2 43 3 11,4 24 3 9,1 19 اوافق  

0,614 

 

حد   0,736 الى 

 ما 

53 25,4 2 51 24,2 2 104 24,8 2 

 1 65 273 1 64,5 136 1 65,6 137 لا اوافق  

 اناقش  

 الموضوعات  

 السياسية  

  2 31,7 133 2 29,4 62 2 34 71 اوافق  

1,024 

 

حد   0,599 الى 

 ما 

95 45,5 1 103 48,8 1 198 47,1 1 

 3 21,2 89 3 21,8 46 3 20,6 43 لا اوافق  

 شاركت في  

 تظاهرات  

 الثورات  

 72 34,4 2 46 21,8 3 118 28,1 3  

8,343 

 

 2 29,8 125 2 32,7 69 3 26,8 56 اوافق   0,015

حد   الى 

 ما 

81 38,8 1 96 45,5 1 177 42,1 1 

 افهم ما 

 يدور حولي  

  2 38,1 160 2 32,7 69 1 43,5 91 لا اوافق  

5,829 

 

 1 45 189 1 50,2 106 2 39,7 83 اوافق   0,054

حد   الى 

 ما 

35 16,7 3 36 17,1 3 71 16,9 3 

بعد الثورات  

يتم الاستجابة 

لمطالب  

 الشعب 

  3 18,6 78 3 14,2 30 2 23 48 لا اوافق  

8,195 

 

 1 55,5 233 1 55 116 1 56 117 اوافق   0,017

حد   الى 

 ما 

44 21,1 3 65 30,8 2 109 26 2 

  420 211 209 المجموع 

 لكل عنصر من العناصر  2درجة الحرية = 

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

اهم عبارات مقياس الفاعلية السياسية في الانتخابات بالترتيب كما هو موضح في الجدول اعلاه وتوجد فروق بين الذكور   -

والاناث في بعض العبارات وهي: متابعة المضامين الاعلامية، شاركت في تظاهرات الثورات، وبعد الثورات يتم الاستجابة  

 لمطالب الشعب.  
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 توقعات المبحوثين لنجاح بعض المرشحين في الانتخابات:   -

 ( توزيع عينة الدراسة طبقاً للنوع ونسبة نجاح بعض المرشحين في الانتخابات البرلمانية.  14يوضح الجدول التالي رقم ) 

 عينة البحث طبقا للنوع  ع(: توزي14جدول )

 النوع

 نسبة من يرشح  

 المجموع  الاناث الذكور 

 ت  %  ك ت  %  ك ت  %  ك

 3 15 63 4 11,4 24 3 18,7 39 نسبة كبيرة 

 2 24,5 103 2 24,2 51 2 24,9 52 نسبة متوسطة  

 4 13,6 57 3 15,2 32 4 12 25 نسبة قليلة  

 1 46,9 197 1 49,3 104 1 44,5 93   أحدلن ينتخبهم 

 420 211 209 المجموع  

 0,168 المعنوية =مستوى     3درجة الحرية =     5,046= 2كا

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

( من عينة البحث تعتقد ان الناخبين لن يرشحوا بعض الشخصيات من تيارات غير مرغوب بها، تليها سيرشحون  %46,9أن ) -

 (.  %13,6(، وبنسبة قليلة )%15(، وبنسبة كبيرة بنسبة )%24,5بنسبة متوسطة بنسبة )

 توقعات المبحوثين لنسبة المشاركة بالانتخابات:   -

 ينة البحث طبقاً للنوع وتقديرهم لنسبة المشاركين في الانتخابات. ( توزيع ع15يوضح الجدول رقم )

 توزيع عينة البحث طبقاً للنوع وتقديرهم لنسبة المشاركين في الانتخابات : (15جدول )

 النوع

 عدداً بالمجتمع    أكثرايهما 

 المجموع  الاناث الذكور 

 ت  %  ك ت  %  ك ت  %  ك

 1 50,5 212 2 48,3 102 1 52,6 110 من يشارك 

 2 49,5 208 1 51,7 109 2 47,4 99 من لا يشارك 

 420 211 209 المجموع  

 0,379مستوى المعنوية =     1درجة الحرية =     0,773= 2كا

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

ان نسبة من سيشارك من الجمهور في الانتخابات ويعي دوره لعدم وصول مرشحين   نتقترب نسبة المبحوثين الذين يعتقدو -

 من تيارات غير مرغوب بها للبرلمان مع نسبة من لا يشارك.  

 توزيع عينة البحث طبقاً للنوع وتقييمهم للمشاركة في الانتخابات البرلمانية:  -

 وتقييمهم للمشاركة في الانتخابات البرلمانية  ( توزيع عينة البحث طبقاً للنوع16يوضح الجدول التالي رقم ) 
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 عينة البحث طبقاً للنوع وتقييمهم للمشاركة في الانتخابات البرلمانية  ع(: توزي16جدول )

 النوع

 عدداً بالمجتمع    أكثرايهما 

 المجموع  الاناث الذكور 

 ت  %  ك ت  %  ك ت  %  ك

 1 68,1 286 1 64,5 136 1 71,8 150 واجب وطني

 2 31,9 134 2 35,5 75 2 28,2 59 صوتي لا يفرق 

 420 211 209 المجموع  

 0,257مستوى المعنوية =     1درجة الحرية =     0,665= 2كا

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

( منهم باعتبار ان صوته % 31,9( من عينة الدراسة ان المشاركة بالانتخابات هو واجب وطني ولن يشارك )%68,1تعبير ) -

من ربع العينة لن يشارك في الانتخابات    أكثرلا يفرق وهذه النسبة تتسق مع الفرض الرئيسي لنظرية الاتفاق الزائف حيث ان  

 تمع من وجهة نظر عينة الدراسة.  وهي نفس النسبة لعدم المشاركين في المج

 في تكوين وجهة نظرهم السابقة:  المبحوثيناهم مصادر الاخبار التي اعتمد عليها  -

التالي رقم ) للنوع واهم مصادر الاخبار التي اعتمدوا عليها في تكوين وجهة 17يوضح الجدول  ( توزيع اجابات عينة البحث طبقاً 

 نظرهم السابقة. 

 در الاخبار التي اعتمد عليها المبحوثين في تكوين وجهة نظرهم السابقةمصا  م(: اه17جدول )

 النوع

 المصادر    

 المجموع  الاناث الذكور 

 %  ك %  ك %  ك

 68,3 287 68,7 145 67,9 142 القنوات الفضائية  

 57,4 241 52,6 111 62,2 130 شبكات التواصل الاجتماعية  

 48,3 203 45 95 51,7 108 مواقع الانترنت الاخبارية  

 28,8 121 29,4 62 28,2 59 الاهل والاصدقاء  

 20 84 20,9 44 19,1 40 الاذاعة  

 18,1 76 14,7 31 21,5 45 الصحف  

 11 46 5,2 11 16,7 35 مؤتمرات المرشحين 

 420 211 209 جملة من سئلوا   

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

عليها   - التي اعتمد  الاخبار  السابقة    المبحوثيناهم مصادر  الفضائية،    –بالترتيب    –في تكوين وجهة نظرهم  القنوات  هي: 

   شبكات التواصل الاجتماعي، مواقع الانترنت الاخبارية، الاهل والاصدقاء، الاذاعة، الصحف، ومؤتمرات المرشحين.

 أهم عبارات مقياس فاعلية التوقعات الاعلامية:  -

 ( توزيع عينة البحث طبقاً للنوع واهم عبارات مقياس فاعلية التوقعات. 18يوضح الجدول التالي رقم ) 
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 عينة البحث طبقاً للنوع واهم عبارات مقياس فاعلية التوقعات  ع(: توزي18جدول )

 مستوى   2كا المجموع  الاناث الذكور  النوع

  المعنوية

 العبارات

 ت  %  ك ت  %  ك ت  %  ك

الحكومة قادرة  

على استعادة 

 الامن 

  1 45,7 192 1 46,9 99 2 44,5 93 اوافق  

2,075 

 

حد   0,354 الى 

 ما 

100 47,8 1 89 42,2 2 189 45 2 

 3 9,3 39 3 10,9 23 3 7,7 16 لا اوافق  

 الحكومة  

 ستحمي 

 الانتخابات 

  2 30,5 128 2 29,4 62 2 31,6 66 اوافق  

1,411 

 

حد   0,494 الى 

 ما 

107 51,2 1 103 48,8 1 210 50 1 

 3 19,5 82 3 21,8 46 3 17,2 36 لا اوافق  

 تعبر عن  

مصالح فئة  

 معينة 

  2 28,8 121 2 28 59 2 29,7 62 اوافق  

0,149 

 

حد   0,928 الى 

 ما 

95 45,5 1 98 46,4 1 193 46 1 

 3 25,2 106 3 25,6 54 3 24,9 52 لا اوافق  

 المرشحين لا  

 يهمهم  

 مصلحتهم 

  2 41,4 174 2 41,2 87 2 41,6 87 اوافق  

0,027 

 

حد   0,986 الى 

 ما 

107 51,2 1 108 51,2 1 215 51,2 1 

 3 7,4 31 3 7,6 16 3 7,2 15 لا اوافق  

 اشعر  

 بالفوضى

  2 34 143 2 37,4 79 2 30,6 64 اوافق  

2,181 

 

حد   0,336 الى 

 ما 

105 50,2 1 95 45 1 200 47,6 1 

 3 18,3 77 3 17,5 37 3 19,1 40 لا اوافق  

 المناقشات  

 السياسية غير 

 مفيدة 

  2 31,9 134 2 28,4 60 2 35,4 74 اوافق  

2,860 

 

حد   0,239 الى 

 ما 

83 39,7 1 99 46,9 1 182 43,3 1 

 3 24,8 104 3 24,6 52 3 24,9 52 لا اوافق  

  420 211 209 المجموع 

 لكل عنصر من العناصر  2درجة الحرية = 

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

من، الحكومة ستحمي الانتخابات،  هي: الحكومة قادرة على استعادة الأ  –بالترتيب    –اهم عبارات مقياس فاعلية التوقعات   -

 ن لا يهمهم مصلحتهم، اشعر بالفوضى السياسية، المناقشات السياسية غير مفيدة.  وتعبر عن مصالح فئة معينة، المرشح

 مدى التحفيز نحو المشاركة في الانتخابات البرلمانية:   -

 ( توزيع عينة البحث طبقاً للنوع ومدى التحفيز نحو المشاركة في الانتخابات البرلمانية.  19يوضح الجدول التالي رقم ) 
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 عينة البحث طبقاً للنوع ومدى التحفيز نحو المشاركة في الانتخابات البرلمانية عتوزي(: 19جدول )

 النوع

 تحفيز   ال

 المجموع  الاناث  الذكور

 % ك % ك % ك

 68,8 289 68,2 144 69,4 145 نعم  

 31,2 131 31,8 67 30,6 64 لا 

 420 211 209 المجموع   

 0,802مستوى المعنوية =     1درجة الحرية =     0,063= 2كا 

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

( من عينة البحث ان وسائل الاعلام حفزت على المشاركة في الانتخابات البرلمانية وهو ما يتفق مع نظرية %68,8ترى ) -

 فاعلية التوقعات الاعلامية.  

 لمبحوثون في ان يركز عليها البرلمان القادم:  اهم القضايا والموضوعات التي يرغب ا -

للنوع وأهم القضايا والموضوعات التي يرغب المبحوثون في ان 20يوضح الجدول التالي رقم ) ( توزيع اجابات عينة البحث طبقاً 

 يركز عليها البرلمان القادم.  

ت التي يرغب المبحوثون في ان يركز عليها البرلمان توزيع اجابات عينة البحث طبقاً للنوع واهم القضايا والموضوعا: (20جدول )

 القادم 

 النوع

 الموضوعات    

 المجموع  الاناث الذكور 

 %  ك %  ك %  ك

 68,1 286 70,1 148 66 138 قضايا الفساد  

 67,9 285 70,6 149 65,1 136 قضايا البطالة  

 52,9 222 52,6 111 53,1 111 الموضوعات التعليمية 

 51,2 215 49,3 104 53,1 111 الموضوعات السياسية  

 50,7 213 58,3 123 43,1 90 الموضوعات الصحية  

 47,9 201 46,4 98 49,3 103 الموضوعات الاقتصادية  

 42,9 180 47,4 100 38,3 80 قضايا المرأة والفئات المهمشة 

 41,7 175 39,8 84 43,5 91 الموضوعات الاجتماعية  

 420 211 209 جملة من سئلوا   

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

والموضوعات   - القضايا  )  –بالترتيب    –اهم  الفساد  قضايا  البطالة )%68,1هي:  التعليمية %67,9(، وقضايا  الموضوعات   ،)

(، وتأتي الموضوعات والقضايا الاخرى بنسب %50,7( الموضوعات الصحية )%51,2(، الموضوعات السياسية )52,9%)

والاناث في الموضوعات الصحية حيث بلغت قيمة مستوى المعنوية  أقل وأوضحت البيانات التفصيلية وجود فروق بين الذكور 

 ( وهي قيمة دالة احصائية. 0,002)

 نتائج اختبارات الفروض: -10

الفرض الاول: توجد علاقة ارتباطية دالة احصائية بين معدلات التعرض لوسائل الاعلام التقليدية والجديدة والتحفيز نحو اتخاذ قرار 

 بات البرلمانية. التصويت في الانتخا
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 ولدراسة العلاقة الارتباطية استخدم الباحث معامل ارتباط بيرسون الموضحة نتيجته في الجدول التالي:  

 قياس بيرسون لقياس العلاقة الارتباطية بين معدلات التعرض لوسائل الاعلام  ل(: معام21جدول )

 التقليدية والجديدة واتخاذ قرار التصويت في الانتخابات البرلمانية

 التعرض لوسائل الاعلام  

 التصويت    

 التعرض لوسائل الاعلام الجديدة   التعرض لوسائل الاعلام التقليدية  

 مستوى المعنوية   معامل بيرسون  مستوى المعنوية   معامل بيرسون 

 0,5 0,030 0,6 0,026 التصويت في الانتخابات 

 420 ن

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

يتضح باستخدام معامل ارتباط بيرسون وجود علاقة ارتباطية غير دالة احصائياً بين معدلات التعرض لوسائل الاعلام التقليدية والجديدة 

 والتحفيز نحو اتخاذ قرار التصويت في الانتخابات.  

قليدية والجديدة وكل من دوافع وتأثيرات الفرض الثاني: توجد علاقة ارتباطية دالة احصائياً بين معدلات التعرض لوسائل الاعلام الت

 التعرض.  

 ولدراسة العلاقة الارتباطية استخدم الباحث معامل ارتباط بيرسون الموضحة نتيجته في الجدول التالي:  

التقليدية والجديدة وكل من   ارتباط بيرسون لقياس العلاقة الارتباطية بين معدلات التعرض لوسائل الاعلام ل(: معام22جدول )

 دوافع وتأثيرات التعرض 

 التعرض لوسائل الاعلام  

 الدوافع والتأثيرات    

 التعرض لوسائل الاعلام الجديدة   التعرض لوسائل الاعلام التقليدية  

 مستوى المعنوية   معامل بيرسون  نوية  مستوى المع معامل بيرسون 

 0,364 0,044 0,354 0,045 دوافع الفهم  

 0,046 0,098 0,011 0,124 دوافع التسلية  

 0,238 0,058 0,210 0,061 دوافع التوجيه  

 0,014 0,119 0,860 0,009 التأثيرات المعرفية  

 0,830 0,010 0,997 0,00 التأثيرات السلوكية  

 0,748 0,016 0,461 0,036 التأثيرات الوجدانية 

 420 ن

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها:  

يتضح استخدام معامل ارتباط بيرسون وجود علاقة ارتباطية طردية ضعيفة بين التعرض لكل من وسائل الاعلام التقليدية   -

 والجديدة ودافع التسلية، كما توجد علاقة ارتباطية طردية ضعيفة بين التعرض لوسائل الاعلام الجديدة والتأثيرات المعرفية. 

احصائية بين المبحوثين طبقاً للمتغيرات الديموغرافية المختلفة في دوافع وتأثيرات تعرضهم   الفرض الثالث: توجد فروق ذات دلالة

 لوسائل الاعلام في الحصول على معلومات حول الانتخابات.  

 المبين نتيجته في الجدول التالي:   one way anovaختبار صحة هذا الفرض استخدم الباحث اختباري )ت( وتحليل التباين ولا
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)ت( و )ف( للفروق بين المبحوثين طبقاً لمتغيراتهم الديموغرافية المختلفة في دوافع وتأثيرات تعرضهم لوسائل  ر(: اختبا23جدول )

 الاعلام في الحصول على معلومات حول الانتخابات البرلمانية 

الدوافع  

 والتأثيرات
 ن المتغير 

المتوسط  

 الحسابي

الانحراف  

 المعياري

قيمة )ت( أو  

 )ف( 
 درجة الحرية 

مستوى  

 المعنوية

 

 

 

 

 دافع

 الفهم

 0,522 2,28 209 الذكور 
1,467 472,417 0,143 

 0,509 2,21 211 الاناث

 0,000 2,33 2 أمي

 

 

0,529 

 

 

4,415 

 

 

0,715 

 0,414 2,17 12 يقرأ ويكتب

 0,455 2,26 71 متوسط 

 0,549 2,23 297 جامعي

 0,387 2,35 38 عليا دراسات 

 0,531 2,25 253 سنة25- 18

 

 

0,382 

 

 

4,415 

 

 

0,822 

 0,473 2,28 55 سنة35- 25

35 -45 15 2,18 0,452 

 0,462 2,19 61 سنة55- 45

 0,565 2,27 36 سنة 55من  أكثر

 

 

 

 

 دافع

 التسلية

 

 

 

 

 

 0,485 1,82 209 الذكور 
1,026 407,416 0,306 

 0,521 1,77 211 الاناث

 0,000 2,00 2 أمي

 

 

1,889 

 

 

4,415 

 

 

0,111 

 0,537 2,17 12 يقرأ ويكتب

 0,433 1,82 71 متوسط 

 0,513 1,77 297 جامعي

 0,528 1,79 38 دراسات عليا 

 0,515 1,74 253 سنة25- 18

 

 

2,135 

 

 

4,415 

 

 

0,076 

 0,388 1,87 55 سنة35- 25

35 -45 15 1,97 0,442 

 0,553 1,84 61 سنة55- 45

 0,486 1,92 36 سنة 55من  أكثر

 

 

 

 

 تأثيرات

 معرفية 

 0,555 2,32 209 الذكور 
1,053 417,890 0,293 

 0,551 2,27 211 الاناث

 0,000 2,00 2 أمي

 

 

0,613 

 

 

4,415 

 

 

0,653 

 0,519 2,22 12 يقرأ ويكتب

 0,457 2,38 71 متوسط 

 0,587 2,28 297 جامعي

 0,460 2,29 38 دراسات عليا 

 0,571 2,31 253 سنة25- 18

 

 

0,691 

 

 

4,415 

 

 

0,599 

 0,525 2,32 55 سنة35- 25

35 -45 15 2,16 0,452 

 0,541 2,22 61 سنة55- 45

 0,528 2,35 36 سنة 55من  أكثر

 

 

 

 

 0,429 1,66 209 الذكور 
0,922 414,97 0,357 

 0,472 1,62 211 الاناث

  0,000 1,50 2 أمي

 

 

 

 

 0,304 1,56 12 يقرأ ويكتب 
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 تأثيرات

 وجدانية 

 0,520 4,415 0,808 0,438 1,60 71 متوسط 

 0,460 1,64 297 جامعي

 0,448 1,74 38 دراسات عليا 

 0,446 1,63 253 سنة25- 18

 

 

1,046 

 

 

4,415 

 

 

0,383 

 0,446 1,55 55 سنة35- 25

35 -45 15 1,67 0,460 

 0,474 1,71 61 سنة55- 45

 0,348 1,66 36 سنة 55من  أكثر

 

 

 

 

تأثيرات 

 سلوكية 

 0,638 2,08 209 الذكور 
1,354 417,740 0,176 

 0,629 2,00 211 الاناث

 0,000 3,00 2 أمي

 

 

1,544 

 

 

4,415 

 

 

0,189 

 0,577 2,17 12 يقرأ ويكتب

 0,656 2,04 71 متوسط 

 0,641 2,02 297 جامعي

 0,502 2,13 38 دراسات عليا 

 0,663 2,05 253 سنة25- 18

 

 

0,066 

 

 

4,415 

 

 

0,992 

 0,609 2,06 55 سنة35- 25

35 -45 15 2,00 0,681 

 0,516 2,02 61 سنة55- 45

 0,654 2,03 36 سنة 55من  أكثر

 420 ن

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

اظهر استخدام اختبار )ت( واختبار تحليل التباين وجود فروق غير دالة احصائياً بين المبحوثين طبقاً لمتغيراتهم الديموغرافية  -

  البرلمانية.المختلفة في دوافع وتأثيرات تعرضهم لوسائل الاعلام للحصول على معلومات حول الانتخابات 

بين المبحوثين طبقاً لمتغيراتهم الديموغرافية المختلفة في معدلات تعرضهم لوسائل الفرض الرابع: توجد فروق ذات دلالة احصائية  

 الاعلام التقليدية والجديدة في الحصول على معلومات حول الانتخابات البرلمانية. 

 ولاختبار صحة هذا الفرض استخدم الباحث اختبار )ت( و )ف( المبين في نتيجة الجدول التالي:  

ر )ت( و )ف( للفروق بين المبحوثين طبقاً لمتغيراتهم الديموغرافية المختلفة في معدلات تعرضهم لوسائل  اختبا: (24جدول )

 الاعلام التقليدية والجديدة في الحصول على معلومات حول الانتخابات البرلمانية 

المتوسط   ن  المتغير   التعرض 

 الحسابي  

الانحراف  

 المعياري 

قيمة )ت( أو  

 )ف(  

مستوى   درجة الحرية  

 المعنوية 

 

 

 

 

 التعرض 

 لوسائل  

 الاعلام 

 التقليدية 

 0,299 416,014 1,040 0,758 1,38 209 الذكور  

 0,714 1,31 211 الاناث

  0,000 2,00 2 أمي 

 

2,205 

 

 

4,415 

 

 

0,068 

 0,577 1,83 12 يقرأ ويكتب 

 0,765 1,39 71 متوسط  

 0,727 1,30 297 جامعي 

 0,758 1,42 38 دراسات عليا  

  0,723 1,22 253 سنة25- 18

 

5,877 

 

 

4,415 

 

 

0,000 

 0,712 1,53 55 سنة35- 25

35 -45 15 1,80 0,414 
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 0,761 1,41 61 سنة55- 45

 0,683 1,64 36 سنة 55من  أكثر

 

 

 

 

 التعرض

 لوسائل  

 الاعلام 

 الجديدة 

 

 

 

 

 0,869 415,260 0,165 0,713 1,17 209 الذكور  

 0,664 1,16 211 الاناث

  0,000 1,00 2 أمي 

 

0,394 

 

 

4,415 

 

 

0,813 

 0,739 1,00 12 يقرأ ويكتب 

 0,676 1,17 71 متوسط  

 0,708 1,16 297 جامعي 

 0,554 2,16 38 دراسات عليا  

  0,699 1,15 253 سنة25- 18

 

0,977 

 

 

4,415 

 

 

0,420 

 0,752 1,09 55 سنة35- 25

35 -45 15 1,00 0,535 

 0,623 1,25 61 سنة55- 45

 0,668 1,31 36 سنة 55من  أكثر

 420 ن

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

المختلفة في معدلات   - العمرية  المراحل  المبحوثين من  بين  دالة احصائياً  التباين وجود فروق  اختبار تحليل  اظهر استخدام 

( سنة، حيث بلغت قيمة مستوى 45-35تعرضهم لوسائل الاعلام التقليدية وذلك لصالح المبحوثين من الفئة العمرية من )

 ( وهي قيمة دالة احصائياً. 0,00المعنوية )

مصدر التباين بين المبحوثين عينة البحث طبقاً لاختلاف متغير السن في معدلات تعرضهم لوسائل الاعلام التقليدية  : (25جدول )

 كمصدر للحصول على معلومات حول الانتخابات البرلمانية 

 مستوى المعنوية   الفروق بين المتوسطين   المرحلة العمرية المقارنة   المرحلة العمرية   التعرض

 

 

 التعرض 

 لوسائل  

 الاعلام 

 التقليدية 

 0,004 0,306 سنة  35 – 25 سنة  25 – 18

 0,003 0,579 سنة  45-  35

 0,067 0,188 سنة  55 – 45

 0,001 0,418 سنة  55من  أكثر

 0,194 0,273 سنة  45 – 35 سنة  35-  25

 0,380 0,117 سنة  55 – 45

 0,470 0,112 سنة  55من  أكثر

 0,061 0,390 سنة  55 – 45 سنة  45 – 35

 0,467 0,161 سنة  55من  أكثر

 0,131 0,229 سنة  55من  أكثر سنة  55 – 45

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

 25( سنة، وكل من المبحوثين من الفئات العمرية من )25  –  18توجد فروق دالة احصائياً بين المبحوثين من الفئة العمرية ) -

سنة حيث بلغ متوسطهم   45 – 35سنة، والمقارنة لصالح المبحوثين من  55من  وأكثر( سنة، 45 – 35( سنة، من )35 –

 ( لكل من الفئات العمرية الاخرى. 1,64، 1,41،  1,03 ، 1,22( مقابل )1,80الحسابي )

في  بالتصويت  مشاركتهم  في  الديموغرافية  متغيراتهم  لاختلاف  طبقاً  المبحوثين  بين  احصائياً  دالة  فروق  توجد  الخامس:  الفرض 

 الانتخابات البرلمانية 

 دول التالي: ولاختبار صحة هذا الفرض استخدم الباحث اختبار )ت( واختبار التباين المبينة نتيجته في الج
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 اختبار )ت( واختبار التباين: (26جدول )

المتوسط   ن  المتغير   التصويت  

 الحسابي  

الانحراف  

 المعياري 

قيمة )ت( أو  

 )ف(  

مستوى   درجة الحرية  

 المعنوية 

 

 

 

 التصويت  

 في  

 الانتخابات 

 البرلمانية  

 0,033 418 2,140 0,459 1,92 209 الذكور  

 0,401 1,83 211 الاناث

  0,000 12,00 2 أمي 

 

0,983 

 

 

4,415 

 

 

0,417 

 2,552 11,17 12 يقرأ ويكتب 

 2,540 11,56 71 متوسط  

 2,659 11,08 297 جامعي 

 2,247 11,76 38 دراسات عليا  

  2,644 11,20 253 سنة25- 18

 

0,985 

 

 

4,415 

 

 

0,415 

 2,294 10,82 55 سنة35- 25

35 -45 15 10,87 2,532 

 2,527 11,52 61 سنة55- 45

 2,842 11,75 36 سنة 55من  أكثر

 420 ن

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

 توجد فروق دالة احصائياً بين الذكور والاناث عينة البحث في اتخاذهم قرار التصويت في الانتخابات.  -

 الفرض السادس: توجد فروق ارتباطية دالة احصائياً بين الثقة في المضمون الاعلامي حول الانتخابات البرلمانية ومتغيرات البحث.  

 ( 27جدول )

 الثقة 

 متغيرات البحث  

 مستوى المعنوية   ون معامل بيرس

 0,056 0,054 التعرض لوسائل الاعلام التقليدية  

 1 420 التعرض لوسائل الاعلام الجديدة  

 0,00 420 دافع الفهم 

 0,005 0,138 دافع التسلية  

 0,011 0,123 دافع التوجيه  

 0,00 0,211 التأثيرات المعرفية  

 0,074 0,087 التأثيرات الوجدانية  

 0,00 0,256 التأثيرات السلوكية  

 0,00 0,235 التصويت في الانتخابات 

 420 ن

 تدل بيانات الجدول السابق على عدة نتائج منها: 

حول   - الاعلامي  المضمون  في  الثقة  بين  ضعيفة  طردية  ارتباطية  علاقة  وجود  بيرسون  ارتباط  معامل  باستخدام  يتضح 

الانتخابات وكل من دوافع الفهم والتسلية والتوجيه وتأثيرات التعرض المعرفية والسلوكية وقرار التصويت في الانتخابات  

 البرلمانية. 
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 الخاتمة

اوضح البحث وجود علاقة ارتباطية غير دالة احصائياً بين معدلات التعرض لوسائل الاعلام التقليدية والجديدة والتحفيز نحو المشاركة 

رات في التصويت بالانتخابات البرلمانية، كما توجد فروق غير دالة احصائياً بين المبحوثين طبقاً لمتغيراتهم الديموغرافية في دوافع وتأثي

 هم لوسائل الاعلام المختلفة للحصول على معلومات حول الانتخابات البرلمانية.  تعرض
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